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GOLF - FENOMEN

SOUCASNE DOBY

VAZENI PRATELE,

GOLF SE STAVA FENOMENEM SOUCASNE DOBY A TO
NEJEN Z HLEDISKA SPORTOVNIHO, ALE | SPOLECENSKEHO,

OBCHODNIHO......... :

PROTO S| VAM DOVOLUJEME NABIDNOUT SPOJEN[ JMENA
VAS[ SPOLECNOSTI SE HROU, KTERA V POSLEDN|[ DOBE POUTA
ZAJEM VEREJNOSTI. GEOMETRICKOU RADOU VZRUSTA POCET
HRIST V CR A LIDI HRAJICICH GOLF. ROSTE | PRESTIZ TETO HRY,
PROJEVUJIC]I SE V REKLAME VE VSECH MEDIICH. ATRAKTIVNI

PROSTREDI, SPOLU S JEDINECNYM ZAZIT-
KEM PRI GOLFOVE HRE JE OSVEDCENOU
PRILEZITOSTI PRO OSLOVEN|{ OBCHOD-
NiCH PARTNERU A NAVAZAN[ NEFORMAL-
NiCH KONTAKTU. VYUZIJTE ORIGINALITU
PROPAGACE NA GOLFU, KTERA U NAsS
TEPRVE ZACINA A VE SVETE SE TESI
VELKE OBLIBE. CiLEM ,PARTNER GOLF
TOUR® JE SPOJEN{ VASICH PRACOVNICH
AKTIVIT S PRESTIZNI GOLFOVOU HROU
A JEJIM CHARISMA.

PRIPRAVILI JSME PRO VAS SERII GOLFO-
VYCH TURNAJU S DOPROVODNYMI PROGRAMY,
KDE S| NEJEN ZAHRAJETE, ALE TAKE V PRATEL-
SKE ATMOSFERE UPEVNITE VZTAHY S OBCHOD-
NiMI PARTNERY A NAVAZETE NOVE. PRIJEMNE
CHVILE JSOU PRIPRAVENY | PRO
VASE NEHRAJICi RODINNE PRi- NABIiziME VAM PRIJEMNE
SLUSNIKY A PRATELE. DOPRO- SPOJEN|{ AKTIVNI RELAXACE
VODNY PROGRAM PRO HOSTY JE AMARKETINGOVEZVIDITELNEN/{
ZAMEREN PREDEVSIM NA BLIZSI VASIi SPOLECNOSTI.
SEZNAMENI| S GOLFEM (GOLFOVA
AKADEMIE, TURNAJE V PATOVANI
ATD.)



CHARAKTERISTIKA TOUR

RESTIZN{ GOLFOVA TOUR V CESKE REPUB-

LICE V PRUBEHU CELEHO ROKU 2004

OUR SE KONA NA NEJKVALITNEJSICH GOL-

FOVYCH HRISTICH (KARLOVY VARY, MARI-
ANSKE LAZNE, PODEBRADY, CIHELNY ATD.)
SOUCASTI KAZDE AKCE JE POHOSTENI
PRO HRACE A HOSTY, DOPROVODNY PRO-
GRAM, VYHODNOCEN| TURNAJE VC. PREDANI
CEN ATD.

ROFESIONALNI POJETI ORGANIZACE VLAST-

NICH TURNAJU A DOPROVODNYCH PRO-
GRAMU

REZENTACNI{ A MARKETINGOVE AKCE V RAMCI

O N[ [T

KAZDEHO JEDNOTLIVEHO TURNAJE TOUR

VYSUJE SPOLECENSKOU PRESTIZ KAZDEHO

ZUCASTNENEHO PARTNERA

ULEZITE SPOJENI MEZI SPORTEM A MAR-

KETINGEM FIRMY, NAVAZAN[ NOVYCH KON-
TAKTU, V RADE PRIPADU | OSOBNICH
PRATELSTVI




SYSTEM TOUR

PoRADANI CELKEM 7 TURNAJU
V OBDOBI KVETEN - RiJEN 2004

KVALITNI 18-TI JAMKOVA HRISTE

TURNAJO SE MOHOU UEASTNIT DRZI-
TELE HCP NEBO ZK. HRAJE SE PODLE
PRAVIDEL CESKE GOLFOVE FEDERACE

A MISTNICH PRAVIDEL GOLFOVYCH

HRIST
» ’- - JEDNOTLIVE TURNAJE SE HRAJI
y P ~ . < PODLE HERNIHO RADU STABLE-

FORD, RESPEKTIVE NA RANY

KATEGORIE SPOLEENE ZENY, MUZI
ZK, HCP 19 - 36, HCP O - 18.9
(VYHLASEN[ VYSLEDKU PO SKON-
CENi KAZDEHO TURNAJE VCETNE
PATOVACI SOUTEZE)

CANNON START (POPRIPADE
POSTUPNY START) — UPRESNEN(

BUDE NA POZVANKACH NA JED-
NOTLIVE TURNAJE

NA zZAVER TOUR VYHLASENI
CELKOVYCH VYSLEDKU JED-
NOTLIVYCH KATEGORII TOUR
(NEJLEPSIi 3 VYSLEDKY JED-

NOTLIVYCH TURNAJU TOUR)




JEDNOTLIVE TURNAJE TOUR
— TERMINOVA LISTINA

14.5. PA KARLOVY VARY
29.5. so DAROVANSKY DVUR
.50 PODEBRADY

25 . R LR CIHELNY

10.9. PA MARIANSKE LAZNE
24.9. PA CIHELNY

9.10. soO DAROVANSKY DVUR




GENERALNI PARTNER TOUR

PRAVO NA ZARAZENI JMENA SPOLECNOSTI DO NAZVU CELE TOUR

PRAVO VYUZIT 1 TURNAJE V RAMCI TOUR NA VLASTN{ FIREMN{ PREZENTACI V&. POZVAN{
A40-TI PARTNERU

PRAVO NA UMISTENI LOGA SPOLECNOSTI NA VYSLEDKOVE TABULI U KLUBOVNY

PRAVO NA UMISTENI LOGA SPOLECNOSTI NA 5-TI REKLAMNICH TABULICH O VELI-
KOSTI 2X1 M V OKOL|{ KLUBOVNY

PRAVO NA UMISTENI LOGA SPOLECNOSTI NA 15 SPOLECNYCH REKLAMNICH
TABULICH O ROZMERECH 2X1 M NA PRIJEZDOVE CESTE A NA PARKOVISTI

PRAVO NA UMISTENI LOGA NA VSECH 18-TI ODPALISTICH GOLFOVYCH HRIST
V RAMCI CELE TOUR

LOGO NA PREZENTACNICH MATERIALECH - POZVANKY, VYSLEDKOVA LISTINA

PRAVO NA PREZENTACI VYROBKU, POPRIPADE SLUZEB PARTNERA V RAMCI
TOUR V KLUBOVNE NEBO PRI DOPROVODNYCH PROGRAMECH

PRAVO NA HLAVNI REKLAMNI BANNER NA WWW STRANKACH TOUR

DESET HRACICH KARET MINIMALNE NA 5 TURNAJU TOUR

PET VIP POZVANEK NA CELOU TOUR

PRAVO NA USPORADANI SAMOSTATNE GOLFOVE AKADEMIE PRO PRACOVNIKY SPO-
LECNOSTI GENERALN{HO PARTNERA V MISTE A CASE DLE DOHODY




HLAVNI PARTNER TOUR

PRAVO NA ZARAZENI JMENA SPOLECNOSTI DO NAZVU JEDNOHO VYBRANEHO
TURNAJE TOUR

PRrRAvVO vYUZiT VYBRANEHO TURNAJE PRO VLASTNI FIREMNI PRE-
ZENTACI VCETNE POZVAN[ 40-TI PARTNERU

PRAVO NA UMISTENI LOGA SPOLECNOSTI NA 15-TI SPO-
LEENYCH REKLAMNICH TABULICH O ROZMERECH 2X1 M
NA PRIJEZDOVE CESTE A PARKOVISTICH

PRAVO NA UMISTENI LOGA NA 5-TI SPOLEENYCH
REKLAMNICH TABULICH VELIKOSTI 2X1M U KLUBOVNY

Loco s OSTATNIMI PARTERY NA PREZENTACNICH
MATERIALECH - POZVANKY, VYSLEDKOVA LISTINA

PRAVO NA PREZENTACI VYROBKU, POPRIPADE SLUZEB
PARTNERA V KLUBOVNE NEBO PRI DOPROVODNYCH PRO-
GRAMECH PRI TURNAJICH V RAMCI TOUR

PRrRAVO NA REKLAMNI BANNER NA WWW STRANKACH TOUR

PET HRACICH KARET NA KAZDY PARTNERSKY TURNAJ TOUR




PARTNER TOUR

PRAVO NA UMISTEN{ LOGA SPOLECNOSTI NA 15-TI SPOLEENYCH
REKLAMNICH TABULICH O ROZMERECH 2X1 M NA PRIJEZDOVE
CESTE A PARKOVISTICH PRI VSECH TURNAJICH TOUR

LoGo s OSTATNIMI PARTNERY NA PREZENTACNICH MATE-
\ RIALECH — POZVANKY, VYSLEDKOVA LISTINA

PRAVO NA REKLAMNI BANNER S OSTATNIMI PARTERY NA
WWW STRANKACH TOUR

PRAVO NA PREZENTACI VYROBKU, POPRIPADE SLUZEB
PARTENRA NA VSECH TURNAJICH TOUR DLE DOHODY

MINIMALNE 2 HRACI KARTY NA VSECHNY TURNAJE TOUR







r__...d.. .ll--l..-.‘_l_

r_...- o -

‘I.._.pnll-r""h -

.'-,i.-ﬁllh-..“h_

g'.-*..-#."i
M 5

.-".'- ol e gy

‘J.IF*F-..‘”' i '
’ i

'#.-I-.--l_“
i i,

5 il ] i..-“

.!"'-"—"".'q‘ln.




